COMUNICADO DE PRENSA SKOnA

La red de SKODA cerrara 2022 con una rentabilidad
del 2,7%, la mas alta de su historia

» El director general de SKODA en Espaiia, Fidel Jiménez de Parga: “Tenemos potencial
para elevar nuestra cuota de mercado hasta el 5% en cinco afnos y entrar en el top ten”

> La red comercial abre nuevas instalaciones para ganar capilaridad y asegurar un
crecimiento sostenido y rentable

Madrid, 28 de noviembre de 2022 — El director general de SKODA en Espaiia, Fidel Jiménez
de Parga, anuncié hoy que la red de concesionarios cerrara este afio con una rentabilidad
récord del 2,7%, la mas alta de la historia, al tiempo que avanzé que la marca tiene potencial
para alcanzar una cuota de penetracion del 5% en los préximos cinco anos.

Jiménez de Parga, que realiz6 estas declaraciones en un encuentro con periodistas, elogio el
“extraordinario trabajo desarrollado por los concesionarios en este afio, que ha sido uno de los mas
dificiles de los ultimos tiempos por los problemas generados en la cadena de suministro, por la
situacién econémica y por el impacto de la guerra de Ucrania en SKODA AUTO”.

Pese a todo ello, la red comercial conseguira una rentabilidad récord en términos de beneficio
antes de impuestos sobre facturacion del 2,7%, mas de un punto por encima del 1,6%
contabilizado en 2021, y superando el anterior maximo historico, que fue el 2,3% contabilizado en
el ejercicio de 2019, antes de la pandemia. Ademas, esta previsto que la red aumente el numero
de instalaciones en los proximos afios para lograr una mayor capilaridad.

El maximo responsable de SKODA en el mercado espafiol explicé que esta mejora de la
rentabilidad ha sido posible gracias a la contencién de costes y a un mix favorable de producto,
con una solida demanda de los modelos SUV, de las versiones mas equipadas y de los acabados
deportivos RS y Montecarlo, que suman cerca del 10% de las ventas totales.

Por otro lado, Jiménez de Parga avanz6 que la marca prevé concluir 2022 con una cuota de
penetracion del 3% en el mercado espafiol, igualando el hito logrado el pasado afio. No obstante, a
corto plazo el objetivo es alcanzar el 4% y conseguir el 5% en los proximos cinco afos. “Estoy
convencido de que SKODA tiene potencial para alcanzar el 5% del mercado y situarnos entre las
diez marcas mas vendidas en el mercado espafiol”, afiadio.

Para ello, la firma checa cuenta con la mayor y mas renovada gama de producto de su historia, en
la que destacan los SUV Kodiaq, Karoq y Kamiq y el eléctrico Enyaq iV, que cuenta con una
cartera de pedidos de mas de 500 unidades. Ademas, la gama crecera con tres nuevos eléctricos
que llegaran al mercado antes de 2026.
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