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Škoda mantiene su apuesta por el ciclismo con el 
patrocinio de la Vuelta Femenina by Carrefour.es 

  
› La prueba se celebra del 28 de abril al 5 de mayo con ocho etapas que conforman un 

recorrido total de 880 kilómetros 
› Škoda es Patrocinador Principal  por segunda vez de la Vuelta Femenina by Carrefour 

y patrocina el maillot verde de la clasificación por puntos 
› La marca cede 30 vehículos etiqueta 0 de diferentes modelos, lo que supone una 

mejora en la sostenibilidad de la carrera  

 
Madrid, 26 de abril de 2024 – La Vuelta Femenina by Carrefour.es continúa creciendo, y en esta 
segunda edición aumentan los días de competición sumando una etapa más hasta las 8 jornadas 
en las que se recorrerán 880 kilómetros entre la salida del 28 de abril en Valencia y la meta final 
situada en Madrid el 8 de mayo. Después de la crono por equipos inicial, las corredoras de los 21 
equipos participantes se enfrentarán a tres etapas de montaña, tres de media montaña y tan solo 
una etapa llana, lo que demuestra la exigencia de la prueba española.  

 

En juego estará el maillot verde de la Clasificación por Puntos que un año más patrocinará 
Škoda y que el año pasado se llevó la ciclista neerlandesa Marianne Vos. Para lograr este 
codiciado jersey, cada día se otorgan puntos teniendo en cuenta la posición ocupada al final de 
cada etapa, así como en los sprints intermedios. Además, y como ya es tradición en las principales 
pruebas ciclistas, la marca checa estará representada por los 30 vehículos que se ceden a la 
organización para apoyo logístico y, por supuesto, dirección de carrera. Se trata de una flota de 
coches que mejora la sostenibilidad de la prueba puesto que se trata de modelos eléctricos e 
híbridos enchufables. 

 

Škoda tiene un fuerte compromiso con la Vuelta Femenina by Carrefour.es y el ciclismo en 
general, y es que la marca checa considera que el deporte es un auténtico motor para conseguir 
la igualdad en la sociedad. Esta unión con la principal prueba femenina en España se consolidó 
recientemente con el anuncio de la renovación del acuerdo con la Vuelta Femenina by 
Carrefour.es hasta 2028.  

 

Nueva edición de “Bicycle face” 

Además de todas las acciones que girarán en torno a la celebración de la carrera, desde Škoda 
España se dará continuidad este año a la campaña “Bicycle Face” que comenzó en la edición 
pasada con un proyecto fotográfico que mostraba el esfuerzo de las corredoras en cada una de 
las etapas. En esta ocasión, las fotografías tratarán de recoger la “doble vida” de aquellas ciclistas 
que durante mucho tiempo tuvieron que compaginar el deporte y un segundo trabajo y que 
ahora ya pueden vivir exclusivamente del ciclismo, que es su pasión y profesión. 

 



Press Release 

 

 

 

  

 

 

2 

 

Škoda Auto 
› Está liderando la nueva década con éxito a través de la estrategia NEXT LEVEL – ŠKODA STRATEGY 2030 
› Aspira a convertirse en una de las cinco marcas que genera más ventas en Europa antes de 2030, con una atractiva gama de modelos 

en los segmentos de entrada y otros modelos eléctricos. 
› Se está convirtiendo en la principal marca europea en los mercados clave de crecimiento como la India y el Norte de África. 
› Ofrece actualmente a sus clientes doce modelos de turismos: los modelos FABIA, RAPID, SCALA, OCTAVIA y SUPERB, así como los 

modelos KAMIQ, KAROQ, KODIAQ, ENYAQ, ENYAQ COUPÉ, SLAVIA y KUSHAQ. 
› Vendió más de 866.000 vehículos a clientes de todo el mundo en 2023. 
› Forma parte del Grupo Volkswagen desde hace 30 años. El Grupo Volkswagen es uno de los fabricantes de vehículos más exitosos 

del mundo. 
› Fabrica y desarrolla de forma independiente no solo vehículos, sino también componentes como sistemas de baterías MEB, motores 

y transmisiones en asociación con el Grupo. 
› Opera en tres centros en la República Checa; adicionalmente con capacidad de producción en China, Eslovaquia y en la India, 

principalmente a través de asociaciones del Grupo, así como en Ucrania con un socio local. 
› Proporciona empleo a más de 40.000 personas a nivel mundial y está presente en más de 100 mercados 
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